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Desenhar um instrumento de planeamento turistico dirigido a area

territorial de intervencdo da Entidade Regional de Turismo do
Alentejo (Alentejo e Ribatejo) e visando a concepcado de

estrategias de desenvolvimento e promogéo do ENOTURISMO alentejo
Comme.

na regiao. Al
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Rank 1950 Share 1970 Share 1990 Share 2010 Share
1 United States Italy France France
2 Canada Canada United States United States
3 Italy 71% France 43% Spain 38% China 31%
4 France Spain Italy Spain
5 Switzerland United States Hungary Italy
6 Ireland Austria Austria United Kingdom
7 Austria Germany United Kingdom Turkey
8 Spain 17% Switzerland 22% Mexico 19% Germany 14%
9 Germany Yugoslavia Gernamy Malaysia
10 United Kingdom United Kingdom Canada Mexico
11 Norway Hungary Switzerland Austria
12 Argentina Czechoslovakia Greece Ukraine
13 Mexico 9% Belgium 10% Portugal 10% Hong Kong (China) 10%
14 Netherlands Bulgaria Malaysia Russia Federation
15 Denmark Romania Croatia Canada
Others 3% Others 25% Others 33% Others 45%
Total 25 million 166 million 441 million 940 million

Fonte: OMT, 2010
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Da Massificacdo ao Consumo de Experiéncias Turisticas
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Fonte: Impact of European Cultural Routes on SMES’ innovation and competitiveness | v -
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Wine Tourism System
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WINE TOURISM MODEL FOR THE ALENTEJO REGION

Fonte: Neves & Silva, 2011




Da Fixacao a fluidez na visitacao?
Todo em partes ou partes do todo?
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Producéo
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PLANO DE
DIAGNOSTICO
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PLANO DE
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Objectivos Estratégicos

1- A estruturacéo de um modelo territorial de rotas tematicas, que assumam
uma dimensao macro de articulacao entre as diferent  es tematicas, bem como
integrar-se numa maior amplitude territorial.

2- A criacao de rotas do vinho, de indole tematica, c = ontemplando as dinamicas
produtivas, etnograficas e historico-patrimoniais, gastrondémicas e culturais

3- O desenvolvimento de estratégias de promocao e di  vulgacéo das rotas em
plenitude com os agentes culturais, politicos e eco nomicos locais, no sentido
de potenciar e afirmar as potencialidades patrimoni ais do territorio.

4- Desenvolver instrumentos tecnoldgicos de facilita cao dos processos de
visitacao turistica em processo de  touring independente.

5- Desenvolvimento de um modelo formativo de capacit acao empresarial e
comercial para os empresarios do sector alentejo
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DESENVOLVIMENTO DE UM CONCEITO DE

1 PRODUTO DIFERENCIADOR ALICERCADO
EM CAPITAIS DISTINTIVOS COMO A
PAISAGEM,
QUALIFICACAO DESENVOLVIMENTO, CONCEPGAO E
TERRITORIAL 2 GESTAO DE ROTAS, PERCURSOS E

CIRCUITOS TURISTICOS

3 SISTEMAS DE EVENTOS INTERNACIONAIS
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